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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Целями освоения учебной дисциплины  «Социальная реклама» являются формирование представления о

специфике социальной рекламы в общей структуре маркетинговой и рекламной деятельности, овладение

знаниями,  необходимыми для создания и  продвижения социальной рекламы в условиях современной России,

изучение проблем социальной эффективности рекламы, социальной рекламы как феномена общественной

жизнедеятельности.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ДВ.4

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Социология, маркетинг, менеджмент

2.1.2

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Конфликтология духовной сферы, экономическая социология

2.2.2

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-1: способностью решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе информационной и

библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных

требований информационной безопасности

Знать:

Уровень 1 основы применения информационно-коммуникативных технологий в сфере производства социальной

рекламы

Уровень 2 специфику применения разнообразных информационно-коммуникативных технологий в сфере производства

социальной рекламы

Уровень 3 специфику и технические приемы применения информационно-коммуникативных технологий в сфере

производства и рапространения социальной рекламы

Уметь:

Уровень 1 использовать информационно-коммуникативные технологии для анализа эффективности социальной

рекламы

Уровень 2 использовать информационно-коммуникативные технологии для разработки концептуальной идеи

социальной рекламы

Уровень 3 использовать информационно-коммуникативные технологии на всех стадиях разработки, распространения и

анализа эффективности социальной рекламы

Владеть:

Уровень 1 информационно-коммуникативными технологиями распространения социальной рекламы

Уровень 2 информационно-коммуникативными технологиями разработки социальной рекламы

Уровень 3 информационно-коммуникативными технологиями разработки, распространения и анализа эффективности

социальной рекламы

ОПК-3: способностью обосновывать научную картину мира на основе знаний о современном состоянии

естественных, философских и социально-гуманитарных наук

Знать:

Уровень 1 специфику социальной рекламы в современной российской действительности

Уровень 2 историю возникновения и развития социальной рекламы в России и за рубежом

Уровень 3 основные отличия процесса становления и современного состояния социальной рекламы в разных странах

Уметь:

Уровень 1 идентифицировать образцы социальной рекламы

Уровень 2 идентифицировать образцы, тематику и основных заказчиков социальной рекламы

Уровень 3 различать специфику отдельных видов и жанров социальной рекламы, механизмы ее производства и

распространения

Владеть:

Уровень 1 навыками анализа современной социальной рекламы

Уровень 2 навыками анализа предпосылок, обуславливающих современное состояние социальной рекламы

Уровень 3 навыками обоснования состояния современной социальной рекламы в России и за рубежом с опорой на

философские и социально-гуманитарные науки
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ОПК-4: способностью анализировать социально-значимые процессы и проблемы, использовать основные

положения и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и

профессиональных задач

Знать:

Уровень 1 основные методы сбора социологической информации, применяемые для изучения социальной рекламы

Уровень 2 специфику применения основных методов сбора социологической информации на разных этапах разработки

и реализации социальной рекламы

Уровень 3 преимущества и недостатки основных методов сбора социологической информации, основные

методические приемы повышения эффективности таких методов

Уметь:

Уровень 1 разрабатывать концепцию социальной рекламы

Уровень 2 разграничивать функции социальных партнеров в процессе производства социальной рекламы

Уровень 3 реализовывать разработанную концепцию социальной рекламной кампании

Владеть:

Уровень 1 навыками разработки программы социологического исследования эффективности социальной рекламы

Уровень 2 навыками проведения социологического исследования эффективности социальной рекламы

Уровень 3 навыками разработки, организации и обработки результатов социологического исследования эффективности

социальной рекламы

В результате освоения дисциплины обучающийся должен

3.1 Знать:

3.1.1 социологические методы сбора и анализа, обработки и интерпретации социальной информации, применяемые на

различных этапах реализации социальной рекламы;

3.1.2 типы социологических исследований, используемые в рамках социальной рекламной кампании;

3.1.3 круг социально-значимых проблем и процессов, решение которых возможно с применением средств социальной

рекламы;

3.1.4 возможные формы реализации социально-ориентированной рекламы, роль социолога в ее создании;

3.1.5 функции социальной рекламы, направленные на формирование социально-групповой идентичности;

3.1.6 задачи социальной рекламы при работе с различ-ными социальными группами.

3.1.7 формы реализации социально-ориентированных рекламных кампаний.

3.2 Уметь:

3.2.1 разрабатывать совместно с коллегами программы реализации социальных проектов, в том числе через рекламные

продукты социальной направленности;

3.2.2 дифференцировать и распределять функции социальных партнеров в процессе реализации рекламных проектов

социальной направленности; диагностировать социальные изменения в поведении целевой аудитории после

реализации социальной рекламной кампании;

3.2.3 составлять  программу социологического сопровождения социальной рекламной кампании.

3.3 Владеть:

3.3.1 навыками применения на практике методики и техники социологического исследования эффективности социально

-ориентированных рекламных кампаний;

3.3.2 навыками планирования последовательности мероприятий социальной рекламной кампании;

3.3.3 навыками разработки и проведения социальных рекламных кампаний различной групповой направленности.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид занятия/ ЛитератураЧасов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия
Раздел 1. История социальной рекламы в России и за

рубежом

1.1 История становления социальной рекламы в России /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

1.2 История становления социальной рекламы в России /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6
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1.3 История развития социальной рекламы в западной

культуре /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

4 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

1.4 История развития социальной рекламы в западной культуре /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

4 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

Раздел 2. Сущность социальной рекламы как феномена

общественной жизнедеятельности

2.1 Цели, функции и виды социальной рекламы /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.2 Цели, функции и виды социальной рекламы /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.3 Типичная проблематика социальной рекламы /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.4 Типичная проблематика социальной рекламы /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.5 Процесс создания социальной рекламы /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.6 Процесс создания социальной рекламы /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

4 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.7 Процесс создания социальной рекламы /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

6 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.8 Особенности основных видов и жанров социальной

рекламы /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.9 Особенности основных видов и жанров социальной

рекламы /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.10 Эффективность воздействия социальной рекламы /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.11 Эффективность воздействия социальной рекламы /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

4 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.12 Эффективность воздействия социальной рекламы /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

6 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.13 Основные функции государства в сфере социальной

рекламы /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6
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2.14 Основные функции государства в сфере социальной

рекламы /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.15 Роль социальной рекламы в жизни общества /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.2

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

2.16 Роль социальной рекламы в жизни общества /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.2

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

Раздел 3. Современное состояние социальной рекламы в

России и за рубежом

3.1 Сравнительные характеристики западной и российской

социальной рекламы /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.1

Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

3.2 Сравнительные характеристики западной и российской

социальной рекламы /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.1

Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

3.3 Социальная реклама в современной России /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.1

Л2.2 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

3.4 Социальная реклама в современной России /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.1

Л2.2 Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

3.5 Современное состояние социальной рекламы за рубежом /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

4 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

3.6 Современное состояние социальной рекламы за рубежом /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

4 ОПК-1

ОПК-3

ОПК-4

6

5. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

5.1. Контрольные вопросы и задания

1. Какую роль сыграло русское народное творчество в зарождении социальной рекламы?

2. Какие профессиональные предпосылки социальной рекламы сложились в России 19 века?

3. Какая тематика была характерна для советской социальной рекламы конца 1910-х - начала 1930-х гг.?

4. Определите специфику социальной рекламы периода Великой Отечественной войны.

5. Опишите основные особенности советской социальной рекламы второй половины 20 века.

6. Какое развитие прошла социальная реклама в постсоветской России?

7. Каковы истоки возникновения западноевропейской социальной рекламы?

8. Опишите развитие социальной рекламы в США.

9. Какова история социальной рекламы в Великобритании?

10. Охарактеризуйте становление социальной рекламы в Германии.

11. Перечислите основные подходы к определению понятия «социальная реклама».

12. Какие смыслы несет в себе определение рекламы в качестве социальной?

13. Разграничьте понятия «социальная реклама», «агитация» и «пропаганда».

14. Каковы основные различия социальной и коммерческой рекламы?

15. Назовите цель и основные задачи социальной рекламы.

16. Перечислите функции социальной рекламы.

17. В чем заключатся специфика некоммерческой, общественной и государственной рекламы?
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18. Каковы основные каналы распространения социальной рекламы?

19. Какова специфика социальной рекламы здорового образа жизни?

20. Приведите примеры экологической социальной рекламы.

21. Охарактеризуйте социальную рекламу, популяризирующую гражданские права и обязанности.

22. В чем особенности социальной рекламы равных прав и социальных гарантий?

23. Приведите примеры социальной рекламы безопасности жизнедеятельности человека.

24. В чем специфика социальной рекламы тенденций развития общества?

25. Каковы основные субъекты деятельности по созданию социальной рекламы?

26. Перечислите основных рекламодателей социальной рекламы.

27. Охарактеризуйте роль социальной рекламы в системе социального маркетинга.

28. Каким образом реализуется креативное начало при создании социальной рекламы?

29. Каким образом в социальной рекламе используются эмоциональные и нравственные мотивы?

30. Приведите примеры манипулятивных техник в социальной рекламе.

31. Каковы основные особенности аргументации в социальной рекламе?

32. В чем заключается специфика визуализации в социальной рекламе?

33. Раскройте специфику печатной социальной рекламы.

34. Каковы основные преимущества и недостатки радио и телевизионной социальной рекламы?

35. В чем заключаются особенности социальной рекламы в сети Интернет?

36. Раскройте понятие коммуникативной эффективности социальной рекламы.

37. Какие методы измерения эффективности социальной рекламы используются в ходе ее претеста и посттеста?

38. Назовите основные направления измерения эффективности социальной рекламы.

39. Перечислите основные методы измерения эффективности социальной рекламы.

40. Опишите механизм психологического воздействия социальной рекламы.

41. Назовите факторы привлечения произвольного и непроизвольного внимания.

42. Раскройте понятия добросовестной и достоверной рекламы.

43. Перечислите основные законы, регулирующие производство социальной рекламы в современной России.

44. Какие основные признаки приписывает законодательство РФ социальной рекламе?

45. Какие задачи решает государство посредством размещения социальной рекламы?

46. Каким образом социальная реклама отражает характер общественных отношений и нужд общества?

47. Охарактеризуйте роль социальной рекламы в борьбе с социальным нездоровьем.

48. Чем определяется отношение населения к социальной рекламе?

49. Какова роль социальной рекламы в развитии национальной культуры и духовности народа?

50. Какова роль социальной рекламы в процессе социализации?

51. Сопоставьте основных участников рынка социальной рекламы в России и за рубежом.

52. Назовите координирующие органы социальной рекламы  и их функции за рубежом и в России.

53. Охарактеризуйте уровень и формы законодательного регулирования сферы социальной рекламы в России и

странах Запада.

54. Назовите характерные особенности российского рынка социальной рекламы.

55. Раскройте причины неразвитости рынка социальной рекламы в современной России.

56. Кто выступает основными рекламодателями социальной рекламы в современной России?

57. Охарактеризуйте тематику социальной рекламы в современной России.

58. Какие основные характеристики присущи современной зарубежной социальной рекламе?

59. Охарактеризуйте законодательную основу социальной рекламы в странах Запада.

60. Приведите примеры западноевропейской социальной рекламы.

61. В чем заключается специфика современной социальной рекламы в США?

62. Охарактеризуйте развитие социальной рекламы на востоке (Китай, Япония и т.д.).

5.2. Темы письменных работ

1. Роль социальной рекламы в коммуникациях современного общества.

2. Социальная реклама и ее роль в механизмах саморегуляции общества.

3. Влияние социальной рекламы на жизнь личности, социальных групп и общества.

4. Идеи и инновации современной социальной рекламы.

5. Социальная реклама как диагностика общественного мнения.

6. Проблемы этики в социальной рекламе.

7. Социальная реклама и средства массовой информации.

8. Традиции социальной рекламы в различных обществах.

9. Социальная и политическая реклама.

10. Рекламная деятельность как явление экономики, социальной психологии и культуры.

11. Психологические основы рекламной коммуникации.

12. Социальная реклама как средство психологического воздействия.

13. Влияние стереотипов на восприятие содержания социальной рекламы.

14. Социальная реклама как элемент национальной культуры.

15. Проблема отношения общества к социальной рекламе.

16. Шок как прием социальной рекламы.

17. Юмор как прием социальной рекламы.

18. Манипулятивные приемы в социальной рекламе.

19. Правовое регулирование и этическое саморегулирование в социальной рекламе: международный и российской
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опыт.

20. Этические проблемы использования социальной тематики в коммерческой рекламе.

21. Социальная тематика в корпоративной рекламе.

22. Социальные проекты как технология создания репутационного капитала компании (бренда).

5.3. Фонд оценочных средств

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год Эл. адресс

Л1.1 Гюзелла

Николайшвили

Социальная реклама: теория и практика: учеб. пособие

для вузов

М.: Аспект Пресс,

2008

Л1.2 под ред. Л. М.

Дмитриевой

Социальная реклама: учеб. пособие для вузов / под ред.

Л. М. Дмитриевой

М. : ЮНИТИ-

[ДАНА], , 2009

Л1.3 Кузнецов П.А. Социальная реклама: теория и практика: учебное пособие ЮНИТИ-ДАНА //

ЭБС online, 2012

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год Эл. адресс

Л2.1 Ковалева А. В. Социальная реклама в России: состояние, проблемы и

решения: монография

АлтГУ.- Барнаул :

Изд-во АлтГУ,

2006

Л2.2 Чумиков А.Н. Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация,

бренд: учеб. пособие для вузов

М. : Аспект

Пресс, 2012

Л2.3 PR и реклама в изменяющемся мире: региональный

аспект: сб. ст

Из-во АлтГУ,

2012

Л2.4 Е. Ромат Реклама. Учебник для вузов. Стандарт третьего

поколения

 Питер, 2013

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

Э1 www.edu.ru (Федеральный портал «Российское образование»);

Э2 www.juvenilejustice.ru (Всероссийский информационный портал);

Э3 www.gain.ru (Государственная академия инноваций);

Э4 www.public.ru (Публичная Интернет библиотека)

Э5 www.lib.asu.ru – сайт научной библиотеки АлтГУ

Э6 www.socreklama.ru - портал, посвященный проблемам социальной рекламы

6.3.1 Перечень программного обеспечения

7.3.1.1 В компьютерном классе должны быть установлены средства MS Office (Word, Excel, PowerPoint).

6.3.2 Перечень информационных справочных систем

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

7.1 Для проведения занятий необходимы видеопроектор, ноутбук, переносной экран.

8. МЕТОДИЧЕСТКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)


